Todeschini, campanha celebra 140
anos da marca
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A Todeschini, marca que pertence a Selmi, que também produz massas e biscoitos
das marcas Renata e Galo, lanca a campanha comemorativa pelos 140 anos de
histéria, celebrando seu legado como simbolo da imigracao italiana no Brasil e
referéncia na producdo de massas. Fundada em 1885 por Giuseppe Todeschini, em
Curitiba (PR), a marca nasceu com uma producao artesanal que marcou geracgoes e
evoluiu até se tornar, em 1906, a primeira industria de massas do Sul do pais. Desde
2021, integra a Selmi, que soma 138 anos de atuacao, reforcando a forca de um
portfélio que atravessa séculos sem perder o DNA da tradicdo culinaria italo-
brasileira. A campanha, criada pela agéncia Hagens, estreia com 10 filmes que
apresentam situagdes do cotidiano familiar, sempre guiadas pelo sabor das massas
Todeschini e pelo afeto que a mesa representa na cultura italiana.

Os protagonistas sao Joao Gabriel Bertolini e sua mae, Eni Bertolini, personagens
reais que representam a herancga italo-brasileira em sua forma mais espontanea.
Segundo José Alves Neto, que lidera o time de criagdo da campanha, o conceito
nasceu do desejo de resgatar a alma das familias de origem italiana, que possui
caracteristicas tradicionais, musicais, bem-humoradas e profundamente ligadas a
cozinha. “E uma campanha que busca a esséncia da cultura italo-brasileira. Os filmes
unem criatividade, diversdo e a nobreza da dpera de maneira acessivel, sempre com
um bom humor que é o DNA dessas familias, que tém perfeita conexao com a
esséncia da marca Todeschini.

Trazemos referéncias da época de ouro da publicidade, mas com a dinamica de
performance do digital, que da a essa narrativa uma forcga incrivel”, afirma Neto. Os
filmes estardo disponiveis nos perfis oficiais das marcas no Youtube, Instagram e Tik
Tok e serdo veiculados nas grades de televisdo de varios mercados no Brasil.
Cotidiano, musica e afeto em cena O tenor, ator e advogado Jodo Gabriel Bertolini,
um dos protagonistas da campanha, conta que a gravacgao dos filmes foi marcada
pela espontaneidade. “Foi uma experiéncia muito natural. Estdvamos ansiosos no
inicio, mas logo lembrei de uma frase da minha avé: ‘A chama do fogao é que
mantém a familia unida'.

A campanha retrata exatamente isso: nosso cotidiano, a unido em torno da mesa, as
longas conversas, a alegria e até o habito de implicar um com o outro na cozinha”,
diz. Ele acrescenta que sua familia sempre viveu a musica como parte da educacgao
e da rotina e destaca a estreia de sua mae, Eni, diante das cameras como uma grande
revelacdo. “Embora eu seja advogado, sempre vi a profissao como uma forma de
arte, que convive com a musica, também atuo na cena lirica e presido uma
associacao dedicada a recitais. Participar dessa campanha foi unir tudo isso: tradicao,
afeto e musica. A minha mae foi chamada de ‘atriz revelagdo' pela equipe. Ela se
soltou muito rapido.

Mesmo sem experiéncia prévia, trouxe para os filmes a espontaneidade que é muito
nossa”, comenta Bertolini. "Uma honra representar nossa origem” Para Eni Bertolini,
atuar na campanha foi mais do que participar de uma producdo publicitaria, foi
representar um modo de vida e que vé o projeto como uma forma de fortalecer a
heranca italo-brasileira. Uma curiosidade interessante é que as gravacdes
aconteceram na propria cozinha da familia Bertolini. “Sinto-me honrada por retratar
nossa origem e nosso estilo de vida. Nao temos nocao da dimensao nacional que a
campanha pode alcangar, mas fico feliz por ajudar a divulgar uma marca com 140
anos de histéria.



Isso tem um peso enorme para o Brasil. E uma oportunidade de fomentar a tradigdo
culinaria e cultural que representa a esséncia da nossa familia. A cozinha é o nosso
ponto de encontro e a campanha celebra exatamente isso”, completa Eni Tradigao
que atravessa geragdes Para a Selmi, a campanha reforca o compromisso de
valorizar a histéria e a autenticidade da marca. Segundo Marcelo Guimaraes, diretor
comercial da companhia, preservar o DNA da familia italo-brasileira € um dos pilares
da Todeschini. “A Todeschini carrega uma heranca centendria e continua sendo
referéncia em tradicdo. A marca mantém a qualidade que remete as receitas tipicas
da culinaria italiana e isso é fundamental para nos.

Celebrar seus 140 anos é reconhecer a forga dessa trajetdria e seu papel na mesa
das familias brasileiras”, afirma. Com um portfélio que mantém vivas receitas e
métodos que atravessam geracbes, a Todeschini reforca, nesta campanha, sua
conexao histérica com a cultura italo-brasileira, agora renovada pela linguagem
contemporanea e pela emocdo de quem vive essa tradicao dentro de casa. (Fonte:
Vira Comunicagao)



